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de Attila Somfalvi, strateg politic si expert in campanii electorale, fost analist 
politic israelian 


Cand campaniile electorale se incheie, posturile TV tind sa-si trimita cei mai creativi 
reporteri la sediile de campanie si birourile partidelor pentru a colecta declaratii si a adauga 
,culoare”. Cadrul este de obicei acelasi, iar ecranul este intotdeauna umplut la un moment 
dat cu un afis oribil airbrushed al candidatului, murdar, imprastiat pe podea, inconjurat de 
pliante risipite. ,Campania s-a incheiat”, spune prezentatorul obosit, iar camera se invarte in 
stanga si dreapta, in sus si in jos, cautand un ultim semn de viata in universul paralel care 
gazduia cu un moment in urma o campanie electorala. 

CUT! 

Spre deosebire de jurnalisti, care simt o nevoie aproape existentiala de a proclama lansarea 
si incheierea campaniilor electorale si inceputul si sfarsitul mandatelor politice, politicienii 
moderni, care doresc supravietuirea politica pe termen lung, nu se pot odihni nici macar un 
moment, si nicio campanie nu se termina cu adevarat. Niciodata. insufletit de bani, ambitie, 
o foame de putere si o masinarie bine unsa incarcata cu interese speciale, politicienii 
intelepti si isteti nu apasa niciodata pauza asupra campaniei pe care au inceput-o cand au 
intrat in viata politica. Ei nu opresc niciodata motorul care anima rotile vietii si supravietuirii 
lor politice. Chiar daca pierd, si chiar daca sunt infranti, politicienii care vor sa reziste 
trebuie sa adune fragmentele egoului si puterii lor sparte si sa continue. Cu planuri, strategii 


si destinatii, si intelegerea profunda ca campania abia incepe. 


Acest lucru este dublu adevarat pentru candidatii victoriosi. Ei au o viata si mai grea. Acum 
trebuie sa indeplineasca fiecare asteptare, sa surprinda, sa supravietuiasca, sa satisfaca pe 
toata lumea, sa dezamageasca, sa compromita, sa se retraga, sa piarda, sa castige, sa 
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clara (oricare ar Tl ea), probabil ca este imposipil. Apropo, Supravietuirea este o apilitate, 1a 
fel cum este eliminarea rivalilor si facandu-i irelevanti. Lucrurile nu se intampla de la sine. Ai 
nevoie de un plan - orice plan - si trebuie sa te tii de el. 


Conceptul de ,campanie” a intrat in politica prin intermediul militar. S-a ndscut inapoi in ziua 
cand generalii au pornit in lungi campanii de cucerire in Europa. Aceste campanii au durat in 
general mai multe luni si au inclus marsuri interminabile si batalii de soc devastatoare in 
aproape toate sezoanele. In zilele noastre, leg&tura dintre campaniile politice si 
antecedentele lor istorice pare mai strans& ca niciodat&. Intr-o era in care este imposibil s& 
eviti mass-media si extrem de greu sa eviti privirea publicului, politicienii trebuie sa ramana 
in mod constant in modul campanie. Este un razboi perpetuu. Odihna este exclusa. Orice 
politicieni care nu isi planfica cu intelepciune pasii urmatori sau care nu stiu incotro se 
indreapta si care este destinatia lor, este putin probabil sa supravietuiasca politicii 
furtunoase a secolului 21. Fiecare zi este o batdlie. Pregateste-te corespunzator. 


fn ultimii ani, am inceput s& credem ca faptul c& bataliile politice au migrat de la piata 
orasului la retelele sociale reduce nevoia de a avea toate atributele traditionale ale 
campaniilor, cum ar fi consilierii, planurile de lucru structurate, obiectivele definite, disciplina 
si gandirea strategica pe termen lung. Dar fara un plan de lucru si o cale clara, politicienii se 
vor lupta sa dureze mult in era moderna. Daca nu stiu incotro se indreapta, vor deveni rapid 
raspunsuri la intrebarile triviale sau vor intra in salile neplacute ale anonimatului. Nimeni nu 
va sti cine sunt si, pentru a atrage atentia, trebuie sa-si vanda sufletele folosind complet 
trucuri media rapid si provocatoare. La sfarsitul zilei, este putin probabil ca orice politician a 
carui intreaga ratiune de a fi este sa strige la TV si sa detoneze lucruri sa ajunga in varful 
piramidei; in cele mai multe cazuri, cariera lor va fi peste inainte de a incepe. Politicienii 
care atrag atentia asupra vulgaritatii lor tind sa fie obsesiv dependenti de lumina 
reflectoarelor publice si mass-media - si sa lipseasca de obiective definite si rute 
determinate pentru a ajunge acolo. 


Campania continua, care a fost neincetata in ultimii ani, a suferit o transformare dramatica: 
pentru o figura publica, nu mai este suficient sa opereze in cadrul vechilor si familiarelor 
cadre, nici nu este suficient sa mentina angajamentul public exclusiv prin intermediul 
traditionalelor canale de media sau intalniri directe cu populatia. in zilele noastre, dacd un 
candidat nu este activ pe retelele sociale conflictuale si agresive, si daca nu monitorizeaza 
cu diligenta atacurile impotriva imaginii si caracterului sau, este considerat mort politic. 
Politicienii de frunte din lume acum opereaza pe mai multe verticale paralele, implicand 
gestionarea intensa a activelor lor virtuale legate de numele lor. Cei mai priceputi dintre ei 
controleaza, direct sau indirect, masini formidabile de influenta, proiectate, pe de o parte, 
pentru a amplifica mesajele politicienilor si, pe de alta parte, pentru a conduce campanii de 
denigrare impotriva adversarilor politici. 


Masinile de influenta, care acum sunt aproape universal accesibile, constituie o componenta 
centrala in gestionarea campaniei perpetue a secolului 21. Cresterea meteorica a 
inteligentei artificiale in vietile noastre este asteptata, conform majoritatii evaludrilor, sa 


transforme fundamental lumea campaniilor, transformand ceea ce odata numeam o 
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agresive care nu se aptin ae Ia utllizarea oricarul instrument tennologic alsponipll si orice 
mediu de diseminare disponibil. 


Lupta pentru atentia uman& atinge noi varfuri in aceste timpuri. In timp ce pe campul de 
lupta cinetic termenul de ,,economie de armament” este folosit pentru a descrie gestionarea 
inteligenta a puterii de foc, in domeniile constiintei si cognitiei, a fost creata o ,economie de 
atentie”. Aceasta vizeaza identificarea acelor puncte in constiinta umana care sunt inca 
disponibile pentru a absorbi mesaje de influenta proiectate pentru a modela perceptiile 
personale, de grup si in masa. Fie ca scopul este de a destabiliza oponentul sau de a 
provoca divizare si polarizare, campul cognitiv este campul de lupta cardinal pentru actorii 
politici care cauta sa ramana relevanti si sa continue sa influenteze mediul lor. 


